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Time: 2 ½ Hours                                                                                Total Marks: 75 Marks 

 

Instructions: 

1. All Questions are Compulsory 

2. All Questions carry equal marks 

3. Figures to the right indicate marks 

 

वेळ: अडीच तास एकूण        गुण: 75 गुण 

 

सूचना: 

1. सवव प्रश्न अननवार्व आहेत 

2. सवव प्रश्नाांना समान गुण आहेत 

3. उजवीकडील आकृत्र्ा गुण दर्ववतात 

 

Q1. A. What is the Fifth Estate? Explain its characteristics.    (15 Marks) 

Q1. A. पाचवी सत्ता म्हणज ेकाय? त्याची वशैिष््टये स्पष्ट करा. 

OR 

Q1. B. Identify and elaborate on the key contributors to media buying and selling.  

Q1. B. माध्यमाांच्या खरेदी-शवक्रीतील प्रमखु योगदानकत्याांना ओळखा आशण त्याांची भशूमका शवस्ततृ करा. 

           (15 Marks)   

 

Q2. A. Explain the various media buying structures.                          (15 Marks) 

Q2. A. शवशवध माध्यम खरेदी सांरचना स्पष्ट करा. 

OR 

Q2. B. Which are the key factors to be considered for media segmentation?    (15 Marks) 

Q2. B. माध्यम शवभाजनासाठी कोणते महत्त्वाचे घटक शवचारात घतेले पाशहजते? 

 

Q3. A.  Provide the steps for creating an effective media strategy.   (15 Marks) 

Q3. A. प्रभावी माध्यम धोरण तयार करण्यासाठीच्या पायऱ्या स्पष्ट करा. 

OR 
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Q3. B. How do we create a budget for media campaigns? Which are the key elements to 

keep in mind?           

  

Q3. B. माध्यम मोशहमाांसाठी आपण बजटे कसे तयार करू? यातील मखु्य घटक कोणते आहते? 

(15 Marks)   
 

Q4. A. What are the challenges faced by Indian media Business?               (15Marks) 

Q4. A. भारतीय माध्यम व्यवसायासमोर कोणती आव्हाने आहते? 
 

OR 

Q4. B. Success or failure of any campaign is completely dependent on the audience. Agree 

or Disagree? Justify your stand using appropriate case studies.    (15 Marks)       

Q4. B. कोणत्याही मोशहमचेे यि शकां वा अपयि ह ेपणूणपण ेप्रेक्षकाांवर अवलांबनू असते. तमु्ही सहमत आहात शक 

असहमत? योग्य केस स्टडीज वापरून तमुच्या भशूमकेचे समर्णन करा. 

 
 

Q5. Write Short Notes on ANY THREE:         (15 Marks) 

कोणत्याही तीनवर सांशक्षप्त टीप शलहा: 

 

A. Cinema Business in India 

भारतातील शसनेमा व्यवसाय 

 

B. Mass Culture and Mass Media 

जन सांस्कृती आशण मास मीशडया 

 

C. Media Fragmentation 

माध्यम शवखांडन 

 

D. Defining the Target Audience 

लशक्षत प्रेक्षकवगण पररभाशित करण े

 

E. Plan Implementation 

योजना अांमलबजावणी 

++++++++++++++++++++ 
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